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Dr. Cristopher Kopplin (M.Sc. BWL): Akzeptanz, Nachhaltiger Konsum
Marcin Czaban (M.Sc. BWL): Eye Tracking, Selbstfahrender ÖPNV
Teresa Ries (Noventi): DCA, Gesundheitsversorgung der Zukunft

Timo Schreiner (MID): DCA, Recommendersysteme
Simon Steudler (M.Sc. BWL): Hautwiderstand, 

Fahrassistenz



Wirtschaftswissenschaften

 Erklärungsansätze des Informations- und 

Kaufverhaltens von Kunden (B2B, B2C)

 Segmentierungs- u. Positionierungsmodelle

 Adoptions- und Diffusionsmodelle

 Messung und Stärkung von Kun-

denzufriedenheit und -bindung

 (Geschäfts-)Beziehungsmanage-

ment, Werbewirkungsmodelle

 Preis- und Distributionsforschung

Rechtswissenschaften

 Verbraucherschutz und -Rechte

 Schutz von und vor Innovation, geistiges 

Eigentum, Eigentum bei Co-Kreation

Mathematik und Informatik

 Daten- und Informationssysteme

 Neue IuK-Technologien u. Medien

 Datenanalyse/Statistik/OR, 

Data u. Web Mining, Machine

learning, Preference learning

 Optimierungsmodelle, Modellierungs-

werkzeuge, Statistik-/OR-Software

Natur- und Technikwissenschaften

 Branchenübergreifende Erforschung und 

Entwicklung neuer Materialien, Produkt- u. 

Produktionstechnologien, Automatisierung

Innovations- und Dialogmarketing

 Erfassung des Bedarfs an neuen Sach- und Dienst-

leistungen sowie deren Durchsetzung am Markt

 Kundenintegration und -interaktion bei der Entwick-

lung, Erstellung und Verwertung von Leistungen

 Interner und externer Einsatz neuer Medien, Ent-

wicklung neuer Geschäftsmodelle, Gründung 

 Weiterentwicklung computerbasierter quantitativer 

Methoden der Marketingforschung 



 DFG-Projekt „Entwicklung von Methoden zur inhaltsbasierten Datenanalyse und Klassifikation 
mehrerer Bilder im Marketing“ (Fortführung der BMBF- und BMWi-Projekte des LS                         
zu „Image Data Analysis and Classification“)

 BMBF-Nachhaltiges Landmanagement-Projekt „Agroforstliche Umweltleistungen für 
Wertschöpfung u. Energie“ (neue Gehölz-Ackerkultur-Kombinationen)

Partner: BTU Cottbus-Senftenberg, TU München, Leibniz-Institut Agrartechnik u.a. 

 BMBF-Sharing Economy als Auslöser von Arbeitsinnovationen-Projekt „Humanisierung 
digitaler Arbeit in Coworking Spaces“ (Erfolgsfaktor Innovation Community)

Partner: LS Strategisches Management und Organisation, PWC-IT Services, verdi, 
betahaus Coworking, German Coworking Federation, Verband offene Werkstätten u.a. 

 Staatsministerium für Wirtschaft und Medien, Energie und Technologie-Projekt 
„Netzwerkaktivitäten Digitales Gründerzentrum Oberfranken“ (Ausgründungen)

Partner: BF/M, Universität Bamberg, HS Hof, Coburg, BAUR-Versand, LAMILUX u.a. 

 BMBF-Innovationsräume Bioökonomie-Projekt „Herstellung biobasierter Textilien auf Basis 
nachhaltiger Rohstoffkreisläufe (Innovationsraum BioTexFuture)“

Partner: Bayerisches Polymerinstitut, RWTH Aachen (Textiltechnik), ADIDAS u.a. 

 Wissenschaftscampus eCommerce des BAUR-Versands und der OTTO-Gruppe sowie weitere 
Industrie-Projekte (z.B. AUDI AG) zur Kundenintegration und zu Open Innovation
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https://www.uni-bayreuth.de/stelle-kennwort-dlm-8e12921eb92bf11b

